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1. Социология на комуникациите: методологическа постановка. 

2. Социология на комуникациите и социология на медиите – дефинитивни полета. 

3. История на социологията на комуникациите. Школи, теории и парадигми в развитието 

на социология на комуникациите. 

4. Български приноси в полето на социология на комуникациите. 

5. Комуникацията като основна сфера в социологическата структура на обществото. 

6. Обществената потребност от комуникация в развитието на съвременното общество. 

7. Комуникационното и медийно-журналистическо поле: генетичен структурализъм. 

8. Автономност на медийното поле. 

9. Систематизация на подходите за въздействието на медиите и обществената 

комуникация. 

10. Комуникационен мениджмънт. 

11. Социологическа ефективност и оценка на обществената комуникация. 

12. Политическа комуникация: форми и управление. 

13. Корпоративна, бизнес комуникация: форми и управление. 

14. Медиите като елемент от процеса на обществена комуникация в структурата на 

обществото. 

15. Комуникаторът в процеса на обществената комуникация. Комуникативни стилове и 

подходи. 

16. Съобщението в процеса на обществена комуникация. Композиционен и логически 

строеж. Въздействие. 

17. Трансформации на аудиторията в дигиталното комуникационно пространство 

18. Овластяване на аудиторията. 

19. Дигиталното неравенство като социално неравенство в информационното общество. 

20. Достъп и медийна грамотност. 



21. Социологически подход към обществената регулация на медиите и комуникацията в 

мрежово общество. 

22. Свобода и социална отговорност на медиите. Световни индекси за свобода на 

медиите. 

23. Позитивна и негативна свобода. 

24. Емпирични изследвания на масовата комуникация. 

25. Публично говорене и публично поведение. 
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